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EMENTA DA DISCIPLINA:

Estudos de topicos especiais sobre os fatos e fendmenos ligados a &rea da administracéo,
no ambito pablico ou privado, ou ainda aqueles interdisciplinares aos contetidos de outras
areas das ciéncias auxiliares, com vistas ao enriquecimento da formacdo pessoal,
profissional e cientifica do aluno. Abordagens diversas sobre o0s ambientes
organizacionais, com vistas aos temas complexos de ordem emergencial ou conjuntural.
Capacitacdo e desenvolvimento das habilidades e competéncias no direcionamento e
aprofundamento da formacao do administrador do Século XXI.

OBJETIVOS DA DISCIPLINA:

a) Contextualizacao sobre o tema empreendedorismo e as caracteristicas do
comportamento empreendedor.

b) Propiciar o exercicio da identificacdo de oportunidades, conhecendo caminhos
empreendedores de estudo sobre 0 mercado.

c) Propiciar o exercicio da identificacdo do conceito de Modelo de Negdcios e da
metodologia do Canvas, bem como a vivéncia de situacdes para testes e viabilizacdo de
um negaocio rentavel.

RESULTADOS ESPERADOS:

Torna-lo capaz para a identificacdo e avaliacdo de oportunidades, apresentando, também,
ao mesmo, algumas ferramentas do processo empreendedor.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Modulo 1 - O empreendedor:

Introducgéo ao tema empreendedorismo;

Conceito do empreendedorismo;

Principais tedricos do empreendedorismo;

Motivacao: o que leva as pessoas a agirem em determinada direcéo;
Caracteristicas do comportamento empreendedor;

Acédo empreendedora orientada para resultados.

Modulo 2 - O Empreendedor e as Oportunidades de Mercado:
Ideias e identificacdo de oportunidades;
Inovagéo, cooperacéo e sustentabilidade: demandas da sociedade e outras tendéncias;



Identificacdo de oportunidades na pratica;
Comunicacéo e negociagdo no contexto empreendedor;
Design thinking - uma metodologia para a geracao de ideias inovadoras.

Maodulo 3 - Modelo de Negocios:

Identificacdo de oportunidades;

Quadro de Modelo de Negdcios;

Canais para o0 Modelo de Negocios;

Pitch: técnica de apresentacdo do Modelo de Negdcios.

Maodulo 4 - Plano de Negdcios:

Ciclo de desenvolvimento do cliente;

Plano de Negocios: o que é, por que fazer e principais etapas;
Elaboracéo e apresentagdo de um Plano de Negdcios;
Avaliacdo de custos;

Avaliacdo da estrutura de capital.

Autoavaliacdo de acGes empreendedoras.
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