FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL DE MATO GROSSO DO SUL
ESCOLA DE ADMINISTRACAO E NEGOCIOS - ESAN
COORDENACAO DE GESTAO ACADEMICA — COAC

DISCIPLINA: TOPICO ESPECIAL INTERDISCIPLINAR XIII

TEMA: Destinos Indutores do Turismo

Periodo: Matutino Carga Horaria: 102
horas/aula

Professor: Noslin de Paula Almeida

EMENTA DA DISCIPLINA:

Estudos de tdpicos especiais sobre os fatos e fendmenos ligados a area da
administracdo, no ambito publico ou privado, ou ainda aqueles interdisciplinares aos
contelidos de outras areas das ciéncias auxiliares, com vistas ao enriquecimento da
formacdo pessoal, profissional e cientifica do aluno. Abordagens diversas sobre os
ambientes organizacionais, com vistas aos temas complexos de ordem emergencial ou
conjuntural. Capacitagdo e desenvolvimento das habilidades e competéncias no
direcionamento e aprofundamento da forma¢ao do administrador do Século XXI.

OBJETIVOS DA DISCIPLINA: Apresentar a Politica Publica do Turismo no Brasil
implementada pelo Ministério do Turismo desde o Programa de Regionalizagdo do
Turismo (2004) até a aplicagdo do Programa de Categorizagdo do Turismo (2009), com
a finalidade de implementar um estudo de Competitividade entre os destinos Turisticos
com capacidade de atrair e receber demanda internacional.

RESULTADOS ESPERADOS: Conhecer o processo de acompanhamento dos indices
de competitividade dos principais destinos turisticos brasileiros que participam do
estudo de Competitividade do Ministério do Turismo — MTur, especialmente os trés
destinos do Mato Grosso do Sul (Campo Grande, Pantanal e Bonito e Regido)

CONTEUDO PROGRAMATICO:

DESTINOS TURISTICOS

- Conceituacao;

- Agentes dos destinos;

- Componentes e estruturacao;

- Recursos e produtos turisticos;

- Gestao do turismo na localidade.

POLITICA E PLANEJAMENTO DE DESTINOS TURISTICOS
- Conceito de Inventario e diagndstico;

- Necessidade de um Plano de Turismo;

- Posicionamento do destino turistico no mercado.

DIMENSOES DO INDICE DE COMPETITIVIDADE
- Infraestrutura;
- Acesso;



- Servicos e equipamentos turisticos;
- Atrativos turisticos;

- Marketing e promogao dos destinos;
- Politicas publicas;

- Cooperagao regional;

- Monitoramento;

- Economia local;

- Capacidade empresarial;

- Aspectos sociais;

- Aspectos ambientais;

- Aspectos culturais.
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