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EMENTA DA DISCIPLINA:

Estudos de tdpicos especiais sobre os fatos e fendémenos ligados & éarea da
administracdo, no ambito publico ou privado, ou ainda aqueles interdisciplinares aos
conteldos de outras areas das ciéncias auxiliares, com vistas ao enriquecimento da
formacdo pessoal, profissional e cientifica do aluno. Abordagens diversas sobre os
ambientes organizacionais, com vistas aos temas complexos de ordem emergencial ou
conjuntural. Capacitacdo e desenvolvimento das habilidades e competéncias no
direcionamento e aprofundamento da formacéo do administrador do Século XXI.

OBJETIVOS DA DISCIPLINA:

Identificar alguns dos varios tipos de turismo no Brasil e no mundo; Distinguir os
principais nichos e mercados turisticos; Conhecer as atividades basicas para cada tipo de
turismo; Entender os conceitos e aplica-los corretamente; Identificar as potencialidades
e tendéncias turisticas contemporaneas.

RESULTADOS ESPERADOS:

Proporcionar aos académicos um conhecimento holistico dos principais tipos de turismo
e as tendéncias nacionais e mundiais da atividade, bem como esclarecer acerca das
varias possibilidades no mercado de trabalho.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Tipos de nichos de mercado em turismo; Segmentacdo de turismo; Turismo de Férias:
sol e praia, costeiro, balneario, montanhés, de repouso; Turismo cultural e respectivos
segmentos; Turismo no espaco rural e respectivos segmentos; Turismo insular, Turismo
de cruzeiro, Turismo em resorts; Turismo urbano e respectivos segmentos; Turismo de
aventura, Espeleoturismo; Turismo de experiéncia, Turismo social, Turismo
comunitario, Turismo filantrépico; Turismo mérbido, Turismo de ruinas de guerra,
Turismo cemiterial, turismo dark; Turismo de salde e respectivos segmentos; Turismo
esportivo e respectivos segmentos; Turismo religioso (esotérico, mistico) e respectivos
segmentos ; Turismo hedonista, Turismo de consumo; Turismo de negocios, Turismo



comercial, Turismo de eventos; Turismo virtual; Turismo de cassinos; Demais tipos e
tendéncias de turismo no mercado local e internacional.
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